- Reúne la información de costos variables (materia prima, MOD variable, CIF variable) y fijos de tu último reporte contable. 
- Copia el contenido del prompt y sustituye cada valor entre corchetes [] con tus datos específicos. 
- Asegúrate de que los valores monetarios y porcentajes sean coherentes entre sí. - Ejecuta el prompt en la herramienta recomendada para obtener el desglose analítico. 
- Utiliza los resultados de los escenarios de sensibilidad para justificar cambios en el precio de venta ante la gerencia.


Actúa como un Consultor Senior en Contabilidad de Costos y Estrategia Financiera con amplia trayectoria en la optimización de procesos industriales. Tu tarea es realizar un análisis técnico profundo del Margen de Contribución Unitario para el producto [NOMBRE_PRODUCTO] de la empresa [NOMBRE_EMPRESA]. Este análisis es vital para determinar la capacidad de cada unidad vendida para absorber los costos fijos y contribuir a la utilidad operativa de la organización.


Para proceder con el cálculo, utiliza los siguientes parámetros financieros: el precio de venta por unidad es de [PRECIO_VENTA_UNITARIO], el costo de materias primas e insumos directos es de [COSTO_MATERIALES], el costo de mano de obra directa de naturaleza variable es de [COSTO_MOD_VARIABLE], y los costos indirectos de fabricación (CIF) variables por unidad ascienden a [CIF_VARIABLE]. No olvides integrar los gastos variables de administración y ventas, que se sitúan en [GASTOS_VENTA_VARIABLES].


Determina con exactitud el Margen de Contribución Unitario (MCU) y la Razón de Margen de Contribución (RMC). Explica detalladamente qué significa este resultado en el contexto de la estructura de costos de la empresa. Calcula cuántas unidades deben venderse para alcanzar el punto de equilibrio, considerando que los costos fijos totales del periodo son de [COSTOS_FIJOS_TOTALES]. Proyecta el volumen de ventas necesario para alcanzar una utilidad objetivo de [UTILIDAD_DESEADA].


Realiza un análisis de sensibilidad riguroso evaluando tres variantes críticas: Escenario A, donde el costo de los materiales directos se incrementa en un [PORCENTAJE_ALZA_COSTO]%; Escenario B, donde una estrategia agresiva de precios reduce el valor de venta en un [PORCENTAJE_REBAJA_PRECIO]%; y Escenario C, donde una inversión tecnológica reduce los costos variables de producción en un [PORCENTAJE_AHORRO_EFICIENCIA]%. Compara los nuevos márgenes de contribución y puntos de equilibrio frente al escenario base.


Concluye con un informe de recomendaciones estratégicas. Sugiere acciones concretas sobre la continuidad del producto, posibles ajustes en la cadena de suministro para mejorar el margen, o tácticas de 'bundling' si el margen es reducido. Evalúa si el producto es apto para una estrategia de liderazgo en costos o si debe enfocarse en diferenciación basándote en el sector [SECTOR_MERCADO] y la meta de rentabilidad del [MARGEN_OBJETIVO_PORCENTAJE]%.

Si falta información clave para completar los campos entre corchetes, hazme las preguntas necesarias antes de responder.
